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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Apotheken innerhalb eines Jahres tber
75 Millionen Euro ausgegeben.

Das Werbevolumen ist im Vergleich zum Vorjahr leicht zurtickgegangen.

Im Durchschnitt werben 169 Apotheken pro Monat fur ihre Produkte. Innerhalb der vergangenen funf
Jahre ist die Anzahl der Werbungtreibenden stark angestiegen.

TV ist das Top-Werbemedium. Zeitschriften-Werber Nummer eins ist Aliva Apotheke.

Acht Anbieter werben mit einem Volumen von mehr als einer Millionen Euro innerhalb der letzten zwolf
Monate.

Unter den Top 20 finden sich drei Newcomer, die erstmals Werbeausgaben verzeichnen.
Die Werbekonzentration fallt mit 73% Anteil der Top 3-Marken in der Branche sehr hoch aus.

Eine der Top 10-Apotheken wirbt durchgéngig und in nur einer Mediengattung.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Apotheken Werbungtreibende
pro Monat im @

- 111
77 Mio €

2020/2021. 6\*\1 \1 \*\% %\*\9 \9\10 \’L’\

75 Mio €

Mediensplit

Zeitschriften-Werber Nr. 1:
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

( Im Detail

200 Apotheken mit den hdchsten Spendings analysierte Marken:

Werbeausgaben fur finf Jahre in der quantitativen Analyse - 1A-Gesund Apoth.

= Aliva Apotheke
= Baren Apotheke

Mediensplit fur sechs Gattungen:
Internetbanner, Out-of-Home, Radio, TV, Zeitschriften, Zeitungen

» doc.green
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = DocMorris
auf 76 PowerPoint-Seiten = Guten Tag Apotheke
= lhre Apotheken
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflgbar » medik.-per-klick.de
= Medpex

» Shop Apotheke
» + Spendings fur
190 weitere Marken

Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends und Benchmarks ermdglichen
einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgabenanalyse

Werbemediensplit

~_>

-

= Werbevolumenim
Funf-Jahres-Vergleich

= Anzahl werbender Marken
» Mediensplit
= Ausgewéhlte Werbemotive je

Trends

Mediengattung /

>

~_>

/ Benchmarks

» Ranking der 200 Top-Marken
nach Werbeausgaben

» Werbeausgaben fir
200 Marken im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbeausga-

ben und -motive auf Mediey

R

~>

( Strategien

= Zeitliche Werbedruckver-
teilung von 10 Top-Marken

» Werbeschwerpunkte nach
Medien fur 10 Top-Marken

/
=

[ Werbetrends

Werbeausgaben-Ranking

Werbepositionierung J

research tools
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: i Die Studie in Zahlen:

______________________________________

' = welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? . = Werbevolumen von

' = wie viele Marken werben im Fiinf-Jahres-Vergleich? . 200 Marken im i
= (iber welche Medien kommuniziert die Branche? . | Funf-Jahres-Vergleich

. = welches Werbemedium hat im Vorjahresvergleich an Bedeutung . = Werbespendings fur
' gewonnen? . 1 sechs Mediengattungen

' = wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten?; | = zeitliche Werbedruck-

' = welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken? . verteilung fiir 10 Marken

= welches sind die werbeintensivsten und -dynamischsten Apotheken? = Kommunikationpositionie-

. = in welchen Mediengattungen werben die Top-Marken? .+ rung far 10 Marken anhand
' = wie positionieren sich die Marken im Mediensplit? 1 Mediensplit & Jahreszeiten '

. Forschungsdesign:

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Out-of-Home, Internet-Bannerwerbung,
Radio, Zeitschriften und Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den
deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen Medienbeobachters

. AdVision digital.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

[ 6
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Inhaltsverzeichnis
-

| » Management Summary

» Forschungsdesign
» Trends

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente
Typische Motive, verwendete Nutzenargumente differenziert nach verschiedenen Medien

> Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 200-Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken nach Produktmarkten in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zwélf Monaten
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Inhaltsverzeichnis

i
» Mediensplit der Top 10-Marken

Verteilung der Werbemotive und Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Mediengattungen
in den letzten zwolf Monaten

» Strategien 61

Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen fur die 10-Marken
mit den héchsten Werbeausgaben

» Kommunikationspositionierung 72

Kommunikationspositionierung der 10 Top-Marken auf Basis Mediensplit und Jahreszeiten im
5-Jahres-Durchschnitt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternenmen?

Entwicklung der Werbespendings produktmarktibergreifend {Angaben in T€) und Anzahl der
Werbungtreibenden

Trends

Ausgewihlte Motive und Nutzenargumente

Werbespendings
9.000

Typische TV Beispiele und Nutzenargumente 2020/2021

Trends

6.000 - Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Entwicklung des Mediensplits aller Marken im 5-Jahres-Vergleich (Angaben in %)

3.000 -
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken

Welchen Werbedruck
entfalten die Top 10-Marken?

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im Fiinf-Jahres-Vergleich

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Ranking der Top 200-Marken nach Werbevolumen (Rangfolge auf Basis jongster 12-Monats-Zeitraum)

Benchmarks
60% Marken Feb.'16 — @ Fet Werbeausgaben-Rankings
Jan. "7 Jar
Share of Advertising der Top 10-Marken von Februar 2020 bis Januar 2021
11 | Pharmamia - Meine 1.000.000
40%
12 | Kreuzberg-(Cochem) 800.000 i Sonstige
20% 13 | Apotal 500.000 i Shop Apotheke__ 1A-Gesund
Apotheken
14 | Meine Apotheken 700.000 £
Med|
0% 15 | Apotheke vor Ort 600.000 | ¢ orpox
B e
o e ‘
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1. Balken pro ﬁarks; Fsbruarei% - Jani 17 | Pinc Apotheken 400.000 K klick.de
Cluale: Analysen durch reseanch tools auf Basis Advision digial 18 | City-Apoth. Dresden 300000 i lhre Ap-othalmn__,-
fa research tools " | 19 | Petersbogen-Apoih. 200.000
kst rgynuleabewm .
assen, versishen, ] Al A '“'I ll
- il 20 | Park A. Thuringer P 100000 | ¢ Guten Tag_ fvafpotheke
Apotheke
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arch tools ' DocMorris_~
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doc.green 4 \\Baran Apotheke
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Mediensplitder Top 10-Marken

Welche Dynamik zeigt sich
Im Zeitablauf in den Medien?

Verteilung der Werbemotive der Top 10-Marken auf die Mediengattungen in den letzten zwélf Monaten
(Angaben als Anzahl unterschiedlicher Motive)

1A-Gesund A,
Aliva Apotheke
Baren Apctheke [T IES]
doc.green “ I Aliva Apotheke -
DochMorrs _ Apatheke vor Ort _ Marke A | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen (Angaben

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Ranking der Top 10-Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€ als
Differenz von aktuslem Jahr zum Vorjahr)

Strategien
Marke A

) in TE)
Guten Tag A. e Birken-Apotheke _ e
ire Apoiheken Giy-4p. Dresden |
med.-per-klick.de [T IEN doc green [N ‘ e )
vedoex FNTIN | Krevzverg. coon. | = 9
600 - 1\t
Shop Apotheke Mariey Drug. | - G
0 50 medik.-per-kiick.de NG
T Pharmamia - Meine [[NEREGEG
Quale: Analysen durch resaarch tools auf Basis Advision digial 300
7 research tools ] shop Apotheke [N
Flesstrgpealrabeen
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilltem Bestellformular entgegen.
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Werbemarktanalyse Apotheken 2021.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

' Uwe Matzner .| Geschéftsfihrer |

' ' . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

.| Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools |
- Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

. www.research-tools.net

research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Zuletzt erschienene Studien zur Pharmabranche: .| Seit 2005 forscht research tools

» Studie Social Media-Performance Arzneimittelhersteller 2020 ' marketing- und wettbewerbsorientiert |
. = Werbemarktanalyse Schlaf- und Beruhigungsmittel 2020 5 " und positioniert sich als Marketing-
. = Werbemarktanalyse Husten- und Erkaltungsmittel 2020 i studien-Spezialist. In der Reihe ;
. = Studie eVisibility Medikamente 2020 . ,Werbemarktanalysen’ sind seit 2018
' = Marketing-Mix-Analyse Schmerzmittel OTC 2020 .| Uber 70 Marktstudien zu unterschied-
» Werbemarktanal. Pharmaz. Muskel- und Gelenkpraparate 2020' " lichen Branchen erschienen. |

________________________________________________

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief
% researCh tOOIS Werbemarktanalyse Apotheken 2021



