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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Anbieter von Direktversicherungen
innerhalb eines Jahres Uber 223 Millionen Euro ausgegeben.

Der Produktmarkt Kfz-Versicherung weist anteilig die hochsten Werbeausgaben aller Produktmarkte auf.

Im Durchschnitt werben 15 Marken pro Monat fur ihre Produkte. Innerhalb der vergangenen funf Jahre hat
die Anzahl Werbungtreibender nur wenig geschwankt.

Internet ist aktuell das Top-Werbemedium. TV-Werber Nummer eins ist Fri:day.

Die Kommunikationspositionierung von SwissLife weicht hinsichtlich Mediengattungen und Timing
substanziell von derjenigen der tbrigen Versicherer mit hohen Werbeausgaben ab.

Elf Marken werben mit einem Volumen von mehr als einer Million Euro innerhalb der letzten zwolf Monate.

Die Werbekonzentration liegt bei 54% Anteil der Top 3-Marken.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Werbungtreibende
Direktversicherungen pro Monat im &

111 I8
223 Mi0.€ davon

69% XL 1AL APV A LNy SPAN 4

im Produktmarkt Kfz

Mediensplit

Allianz Direct

TV-Werber Nr. 1: CosmosDirekt
Verti

! ©lcons8/www.icons8.com/IconsMind/www.iconsmind.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

( Im Detail

30 Direktversicherer mit den hochsten Spendings analysierte Marken:

Werbeausgaben fir funf Jahre in der quantitativen Analyse « Allianz Direct

. L = CosmosDirekt
in 10 Teilmarkten, darunter - DA direkt

Altersvorsorge, Haftpflicht, Kfz, Krankheit, Leben

= DFV Deutsche

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich Familienversicherung
auf 70 PowerPoint-Seiten = Fri:day
» Hannoversche
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar = HUK24
» ranDirect
Die Studie ist objektiv, unabhéngig und neutral \‘Zvr'tsis“fe

» + Spendings flr

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien 20 weitere Markenj

ermdoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

Direktversicherungen 2021
MarketingmafBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

@ researCh t°°|s Studiensteckbrief Werbemarktanalyse



Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgabenanalyse Werbemediensplit j

~_> ~_> >

/ Trends / Benchmarks [ Strategien

= Werbevolumen im » Ranking der 30 Top-Marken = Zeitliche Werbedruckver-
Funf-Jahres-Vergleich nach Werbeausgaben teilung von 10 Top-Marken

» Anzahl werbender Marken = Werbeausgaben fir » Werbeschwerpunkte nach

= Mediensplit 30 Marken im Mediengattung fir 10 Top-

= Ausgewahlte Werbemotive je Funf-Jahres-Vergleich Marken
Mediengattung = Verteilung der Werbeaus- = Share of Advertising im

= Bedeutung von Produkt- gaben und -motive auf Jahresverlauf fur 10 Top-
markten / Medien / Marken J

> > <>

[ Werbetrends Werbeausgaben-Ranking Werbepositionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; Die Studie in Zahlen:
= welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? ! = Werbevolumenvon |
. = wie viele Versicherer werben im Finf-Jahres-Vergleich? 1 30 Marken

. = welche Entwicklungen sind in den Produktmarkten zu erkennen? .| = Werbespendings in

= Uber welche Medien kommuniziert die Branche? 10 Produktmarkten .
. = welches Werbemedium hat im Vorjahresvergleich an Bedeutung gewonnen? | | = Werbespendings far
. = wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten? 1 5 Mediengattungen

. = welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken? .1 = Kommunikationsposi-

. = welches sind die werbeintensivsten und -dynamischsten Anbieter? .| tionierung f. 10 Marken !
= in welchen Mediengattungen werben die Top-Marken? i auf Basis Jahreszeiten

. = wie positionieren sich die Versicherer im Mediensplit? und Mediensplit 5

__________________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: !

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet, Radio, Zeitschriften und |

. Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen |
Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhéangigen Medienbeobachters AdVision digital.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich 20
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Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente 28
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Share of Advertising der Top 10-Marken, Ranking der Top 30-Marken nach Werbevolumen,

Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-
Vergleich 43

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im Verlauf der letzten 60
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternenmen?

Entwicklung der Werbespendings produktmarktibergreifend {Angaben in T€) und Anzahl der
Werbungtreibenden

Werbespendings Trends
30 Ausgewidhlite Motive und Nutzenargumente

Typische TV Beispiele und Nutzenargumente 2020/2021

Trends

20 Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich

Produktmirkte im Mediensplit2020/2021 (Angaben in %)

10 -

Altersvorsorge  [EKTCHN -0 N I T I A R
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche Marken zeigen die
grof3te Dynamik?

Ranking der Top 30-Marken nach Werbevelumen (Rangfolge auf Basis jungster 12-Monats-Zeitraum)

Benchmarks
Marken Jun."16 — | Jurn Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken
Mai 17 Mai

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im Fiunf-Jahres-Vergleich
11 | AdmiralDirekt 1.000.000
12 | Beriin Direkt Versich. | 900000 | & 100% = Benchmarks
-. Werbeausgaben-Rankings
13 | BIG direkt gesund B00.000 7 |
- B0 | Ranking der Top 10-Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€ als
14 | Carisma T00.000 g Differenz von aktugllem Jahr zum Vorjahr)
15 | Coya 600000 5 I
B0% AdmiralDirekt
16 | Europa 500.000 4 |
Allianz Direct
17 | GV Privatversicher. 400.000 3 10%
CosmosDiert. |
18 | Klinc 300.000 2
oA cirevt
19 | Nexible 200.000 1 20%
DFv Ot Famiveny. |
20 | Sparkassen Direkfy, 100.000 g
o% Huc+ [
Quale: Analysen durch resasrch tocls auf Basis Advision digtal
& * -
research toolg o) w@ﬁe‘ Dﬁg.ze o Nexible
T e B o ranDirect |
1. Balken pro Marke: Jumni 16 —|
o swissLite
Cuale: Anatysen durch resaarch tocls auf Basis Adyision digial
574 research tools oin verti [N
0 300.000 600.000 900.000
Wel Che Marken fu h ren Cuale: Anatysen durch resaarch tools auf Basis Adision digial =
das Ausgabenranking an? research tools O 0
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Mediensplitder Top 10-Marken

Welche Dynamik zeigt sich
Im Zeitablauf in den Medien?

Verteilung der Werbemotive der Top 10-Marken auf die Mediengattungen in den letzten zwélf Monaten
(Angaben als Anzahl unterschiedlicher Motive)

Allanz Direct Kommunikationspositionierung
CosmosDirekt Kommunikationspositionierung der Top 10-Marken auf Basis Mediensplit im S-Jahres-Durchschnitt
DA diret. ET TN -
o Strategien
orv IEEH ] Alianz Direct  [TPTTENN
Fri:day _ Marke A | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen (Angaben
in T€)
Hannoversche Il + |900
HUK24 y
ranDirect [N B
600
Vet
Zeitschriften
0 50 o A
CosmosDirekt
Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial 100
v DA din
74 research tools ..
Htstirpradrabren
werfazsen, versishes, bewerisa
o Fri:day

,?un 200 Jul Aug Sep kt Nav Jan  Feb 21 .- Apr Mai
. .. R . . = Internet » Radio TV w Zeitschriften Zeitungen
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

" Geschaftsfihrer |
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM
» Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
' research tools |
- Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Zuletzt erschienene Studien zur Versicherungsbranche: i Seit 2005 forscht research tools

i » St. Social Media-Performance Gesetzl. Unfallversicherung. 2021. i marketing- und wettbewerbsorientiert |
. = Studie eVisibility Krankenkassen 2021 i " und positioniert sich als Marketing-
' = Studie Versicherungs-Zielgruppe Privatversicherte 2021 ! studien-Spezialist. In der Reihe ;
» Studie Unternehmensprofile Versicherungen 2021 i . ,Werbemarktanalysen’ sind seit 2018 |
. = Marketing-Mix-Analyse Pflegezusatzversicherung 2021 ' Ulber 70 Marktstudien zu unterschied- |
. = Studie Paid Search Versicherungen 2021 . 1 lichen Branchen erschienen. |

_________________________________________________________________________________________________________________________________
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