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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Fluggesellschaften innerhalb eines Jahres
Uber 98 Millionen Euro ausgegeben.

Fast zwei Drittel des gesamten Werbevolumens entfallen auf deutsche Fluggesellschaften.

Nach einem Werbetief in der Vorjahresperiode steigern asiatische Fluggesellschaften ihre
Werbeausgaben um 47 Prozent.

Pro Monat werben im Durchschnitt 57 Airlines.

TV ist das Top-Werbemedium mit einem Anteil von 32 Prozent. Auffallend ist der breite Medienmix
zahlreicher werbestarker Airlines bestehend aus Internet, Radio, Print, TV.

13 Fluggesellschaften werben mit einem Volumen von mehr als einer Million Euro, sieben davon haben
ihre Werbeaktivitaten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

Bei den qualitativen Werbeerfolgsfaktoren sind ,Alleinstellung’ und ,Designkonsistenz’ unter den
Topwerbern aktuell die grof3ten Schwachpunkte.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Fluggesellschaften 7 Herkunftsregionen

Top-Herkunftsregion:
2017/2018:

95 Mio €

grofdtes Werbeplus:

2018/2019:

98 Mio €

Mediensplit Werbekonzentration
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fiir die 100 Fluggesellschaften ( Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber = Air China

= Condor

in sieben Herkunftsregionen der Airlines = easylJet
» Emirates

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Eurowings
auf 140 PowerPoint-Seiten » Lufthansa

= Ryanair

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = Swiss

= TUIfly

= Turkish Airlines

» + Spendings fur
90 weitere Airlines

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse j

~ > > >

/ Trends / Benchmarks f Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruckver-
im Funf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings teilung von 10 Top-Marken

= Qualitative Tendenzen = Ranking der 100 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und » Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten
Herkunftsregionen ausgaben auf Medien und = Qualitative und quantitative

/ Herkunftsregionen / Erfolgskriterien mit Rankingj

~ > ~ > <>

[ Werbeausgaben-Ranking qualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

__________________________________________________________________________________________

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten?

' = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken?
. = mit welchen Motiven werben die Fluggesellschaften?

. = welche Entwicklungen sind in den Herkunftsregionen zu erkennen? |
= welche Werbestrategien nutzen zehn detailliert analysierte Marken?
. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Airlines? '
. = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung

. argumentiert?

. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat etc. zeigen die Topmotive?

= wie positionieren sich die Top-Fluggesellschaften im Werbemarkt?

__________________________________________________________________________________________

Forschungsdesign:

Medienbeobachters AdVision digital.

___________________________________________________________________________________________

' Die Studie in Zahlen:

= Werbevolumen von 100 Marken

im Funf-Jahres-Vergleich

» Werbespendings nach sieben

Herkunftsregionen

= Werbespendings fur

funf Mediengattungen

| = Qualitative Strategien & Motiv-

analyse von zehn Top-Marken

= Positionierungsanalyse
. = welche Starken / Schwachen zeigt die qualitative Motivanalyse auf? i

Werbestrategie fur
zehn Top-Marken

_____________________________________________

Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
der Werbemotive flr diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotivei
beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen '
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary

» Forschungsdesign
» Trends

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppen im 5-Jahres-
Vergleich

Werbeausgabenentwicklung nach Anbietergruppen, Anbietergruppen im Mediensplit,
Werbekonzentration 2018/2019

= Qualitative Tendenzen
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2018/2019, aktuelle Trends 2018/2019
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Inhaltsverzeichnis

> Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings
Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 100 Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik
Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich,
Werbeverzicht in Monaten

Verteilung der Werbeausgaben/-Motive in den letzten zwolf Monaten 60

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10 Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zwdlf Monaten
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien

Die folgenden Analysen werden fir jeden der Top 10 Marken durchgefuhrt: Werbeausgaben nach
Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Mediengattungen in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= Air China
= Condor
= easylJet
» Emirates
» Eurowings
» Lufthansa
» Ryanair
= Swiss
= TUIfly
= Turkish Airlines
= Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich
= Motiv-Highlights
Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive
» Kommunikationspositionierung
» Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Fluggesellschaften?

Entwicklung der Werbespendings anbietergruppeniibergreifend {Angaben in Tsd. €) und Anzahl der

Werbungtreibenden
Werbespendings Trends
9.000 Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppenim S-Jahres-Vergleich
Werbespendings aller Fluggesellschafen regioneniibergreifend im S-Jahres-Vergleich (Angabenin Tsd.
£€)
§0.000.000 Trends
6.000 - Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppenim 5-Jahres-Vergleich
Herkunhsregionen im Mediensplit 20182019 (Angaben in %)
40,000,000
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks

Werbeausgaben-Rankings Welche Fluggesellschaften
Ranking der Top 100 Marken nach Werbevalumen {letzter 12-Monats-Zsitraum) Zei g en d | e g rb Bte Dy nam | k’)

Ausgaben in €

Marken Feb.'14 Feb.*15 Feb. 16 Feb.'17 Feb, 18
Jan."15 Jan. "16 Jan. 17 Jan."18 Jan."19

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

11 | Alitaka 1000000 | 900000 800000|  700.000| sp0000| Ranking der Top 10 Marken nachabseluter Werbedynamik im VorjahréClergleich (Angabenin T €)
12 | Finnair ] Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings - -
13 | Germania Flugges. |  800.000 airchine .
Share of Advertising der Top10 Marken von Febn Aitas
14 | Netlets 700.000 : ————
15 | Norsregian Axr Shut. §00.000 Sonstige
16 | Qater Airways 500,000 Turkish Alrfines Eurewings. |-
17 | SAS Scandinavan. | 400,000 Evi Arweys [N
18 | Singapore Alrines | 300,000 swiss____ Norwegian A+~ [
19 | SunExpress 200.000 Ryanar [
Ryanair_————
20 | TUIfy 100.000 scandnavier [N
Cayelle: Arakrmen durch research toole auf Basis Advision di Lufthansa__——— TUHy _
research tools o Turkioh Auince. [
- v W
Q 300.000 00,000 200,000
Guells: Arabgran duch eseach taols auf Basis Advision digial =
research tools Siiensteckbrel
R Watemarkienayae Fluggasalschatan 2019

wlitash, ki, e

Welche Airlines flihren
das Ausgabenranking an?

Hasis Adiision digial
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Wiabemakimalyse Fluggasal schakan 2015
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Airline A

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf nach Mediengattung?

Alrline A | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Strategien

notEzu "TEMT, o
Antell an o, ges. Branch Alrline B | Analyse Top-Werbemotive

{Rang xx)

Allmanstelhung mit derm

Werbeausgaben
absolutin “1THE

Allginstellung Motts | ooe”
im Produkt xo;
freudige TV.Spots,
:';"r::m“““m' sachliche Bidmotive
corporate colour
mediendbergreifend
Deslgn— anders, im Zeitvertaut
unterschiadiiche Metive || ] | tagheh AG | AgenturA
MED! RTL, VOX UF | Scap, Serie,
Cuells: Arabgean duch meseach taoe auf Basis Advision digial € ot € SCH xx 1.000 |
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Markenraniing Wie positionieren sich die
Bewertung der Kommunikationsstrategfenim Vergleich Airlines im Wettbewerbsumfeld?

AWareness D Stratagien
Marken Allein- |Aufmerk-| D¢ Markenranking
stellung | samkeit

Markenranking (Angaben als Summe der Prozentwerte® in allen acht Werbeerfolgsfaktoren)

Air China Q00 | OO
Condor L ieejjeisl N A China Kommunikationspositionierung
easyJet _ leeRpeialaly | Cond
o I - ositonierungiAhniichkeit der Marken
Emirates sle'opleisl I |
easylot [
| @ oBL° > L erates T sirCrna
Cfhanss —ooll_oeil Eurovings NI °
Fyeras _selioo ML/ Lutransa ELT)
Suies oo jjoe I Ryanair [T
T —eelle ol Svice T r
TuishAvines | @O0 | US| @ Uiy I e
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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_________________________________________________________________________________________________________

. Zuletzt zur Tourismusbranche erschienen: - Seit 2005 forscht research tools .
. = Werbemarktanalyse Hotels 2018 .. marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Werbemarktanalyse Touristische Zielgebiete 2018 ! und positioniert sich als Marketing-

» Werbemarktanalyse Fluggesellschaften 2018 . studien-Spezialist. In der Reihe :
. = Reputation Analysis Airlines 2018 . ,Werbemarktanalysen‘ sind seit 2016
. = Werbemarktanalyse Ferien- und Freizeitparks 2017 ! Uber 60 Marktstudien zu unterschied- !
» Marketing-Mix-Analyse Studienreisen 2017 . ! lichen Branchen erschienen.

____________________________________________________________________________________________________________________________________
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