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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die Anbieter von Sitfl3waren innerhalb eines Jahres uber
798 Millionen Euro ausgegeben.

Der Teilmarkt Riegel/Waffelriegel ist der volumenstarkste und weist einen Anteil von 25 Prozent vom
Gesamtvolumen auf.

Im Durchschnitt werben 74 Marken pro Monat fur ihre Produkte. Innerhalb der vergangenen funf Jahre hat
die Anzahl Werbungtreibender stetig zugenommen.

TV ist seit Jahren das Top-Werbemedium. Zeitschriften-Werber Nummer eins ist Lindt Lindor.
13 Marken werben mit einem Volumen von mehr als 20 Millionen Euro innerhalb der letzten zwolf Monate.

Die Werbekonzentration fallt mit 21% Anteil der Top 3-Marken in der Branche vergleichsweise niedrig
aus.

Drei der Top 10-Marken setzen ihren Kommunikationsschwerpunkt im Winter.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Sufwaren Werbungtreibende
pro Monat im @

2020/2021

e 0| EEE

0)

im Produktmarkt
Haribo

Riegel/Waffelriegel
Zeitschriften-Werber Nr. 1: Kinder Uberrasch.
Milka

Mediensplit

! ©lcons8/www.icons8.com/IconsMind/www.iconsmind.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

: . : y : ( Im Detail
200 Anbieter von Siufwaren mit den hdchsten Spendings analysierte Marken:
Werbeausgaben fur finf Jahre in der quantitativen Analyse = Duplo
* Hanuta
in 15 Teilmarkten, darunter = Haribo
Pralinen, Riegel/Waffelriegel, Fruchtgummi, Tafelschokolade Kind
= Kinder
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Kinder Pingui
auf 89 PowerPoint-Seiten = Kinder
Uberraschung
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar = Lindt Lindor
= Milch-Schnitte
: . o . = Milka
Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral _
= Tic Tac
. » + Spendings fur
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien 190 weitere Marken
ermdoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich weitere Ma ej
J
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgabenanalyse

Werbemediensplit

~_>

-

= Werbevolumenim
Funf-Jahres-Vergleich

» Anzahl werbender Marken

» Mediensplit

= Ausgewéhlte Werbemotive je
Mediengattung

Trends

» Bedeutung d. Produktmarly

>

~_>

/ Benchmarks

» Ranking der 200 Top-Marken
nach Werbeausgaben

» Werbeausgaben fir
200 Marken im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbeausga-

ben und -motive auf Mediey

R

~>

f Strategien

= Zeitliche Werbedruckver-

teilung von 10 Top-Marken

» Werbeschwerpunkte nach
Mediengattung von 10 Top-

Marken
= Share of Advertising im

Jahresverlauf von 10 Top-

Marken

)

>

[ Werbetrends

Werbeausgaben-Ranking

Werbepositionierung

research tools
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; Die Studie in Zahlen:
= welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? ! = Werbevolumenvon |
. = wie viele Marken werben im Fiinf-Jahres-Vergleich? 1 200 Marken

. = welche Entwicklungen sind in den Produktmarkten zu erkennen? .| = Werbespendings in

= Uber welche Medien kommuniziert die Branche? 15 Produktmarkten .
. = welches Werbemedium hat im Vorjahresvergleich an Bedeutung gewonnen? | | = Werbespendings far
. = wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten? 1 6 Mediengattungen

. = welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken? .1 = Kommunikationsposi-

. = welches sind die werbeintensivsten und -dynamischsten Marken? .| tionierung f. 10 Marken !
= in welchen Mediengattungen werben die Top-Marken? anhand Jahreszeiten
. = wie positionieren sich die Marken im Mediensplit? .1 und Mediensplit 5

__________________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: !
- Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet, Out-of-Home, Radio, Zeit- !
. schriften und Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen |
Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhéangigen Medienbeobachters AdVision digital.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

[ 6
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
> Trends

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

» Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich 20

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmérke, Produktmarkte im Mediensplit, Werbeausgaben-
konzentration in 2020/2021

» Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente 29
Typische Motive, verwendete Nutzenargumente differenziert nach verschiedenen Medien

> Benchmarks 36

» Werbeausgaben-Rankings 37

Share of Advertising der Top 10-Marken, Ranking der Top 200-Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-

Vergleich 62

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich
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Inhaltsverzeichnis

e
= Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken
in den letzten zwolf Monaten

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken nach Produktmarkten in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zwélf Monaten

» Strategien

Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen fur die 10-Marken
mit den héchsten Werbeausgaben, Share of Advertising der Top 10-Marken im Jahresverlauf

» Kommunikationspositionierung
Kommunikationspositionierung der 10 Top-Marken auf Basis Mediensplit und Jahreszeiten im

5-Jahres-Durchschnitt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternenmen?

Entwicklung der Werbespendings produktmarktiibergreifend (Angaben in T€) und Anzahl der
Werbungtreibenden

Werbespendings Trends
9.000 Ausgewihlte Motive und Nutzenargumente

Typische TV Beispiele und Nutzenargumente 2020/2021

Trends
&.000

Quantitative Entwicklungen der Produktmérkte im 5-Jahres-Vergleich

Produktmirkte im Mediensplit2020/2021 (Angaben in %)

3.000 - Bonbons g .5 —~®0 [ 10 [5]
Fruchtgummi iV s | a0 10 | 10 |
Image i Lq0 15 20 [ 20 |
Kaugummi

1
0 1
o Lakritz e ———— il
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RiegelWaffelriegel i s | 4 | 10 | 15 | |
Quste: Analysen durch resaarch focks auf Basis AdVision digéal salsonale SuRIgkeiten T I - N I [ G - [ N |
1 Schokoriegel-bonbons/-sticks s %0 | 45 |5/
i research tools sonstige SOGwaren e
eragaen versgbes, bevries Tafelschokolade m_n— |
nicht kategorisier g0 | 3o 1 20 | 15 |
0 20 40 60 80 100
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zeigen sich im Jahresverlauf? i research tools e
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche Marken zeigen die
grof3te Dynamik?

Ranking der Top 200-Marken nach Werbevolumen (Rangfolge auf Basis jingster 12-Monats-Zeitraum)

Benchmarks
Marken Mai'16 — | Ma Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken
Apr. 17 Ap

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im Fiunf-Jahres-Vergleich
11 | Ferrero 1.000.000
12 | Ferrero Rocher 900000 | & Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings
13 | Kinder Riegel 800.000 7
Ranking der Top 10-Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€ als
14 | Knoppers 700.000 6 Differenz von akiuellem Jahr zum Vorjahr)
15 | Lindt 600.000 § !
Ferrero Rocher
16 | Merci 500.000 4
Kinder Happy Hippo
17 | Mon Chéri 400.000 3
kinder Pingu; |
18 | Mimm 2 300.000 2 .
Kinder Ubenraschung |
19 | Ritter Sport 200.000 1
it ket
20 | Toffifee 100.000 9
unot
Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial
y Lt Undor
i research toolg
T, vams [
1. Balken pro Marke: Mai 16 — A
Milch-Schnitte [EEG_—
Quale: Analysen durch resasrch tocls auf Basis Advision digtal
#7 research tools ' Snickers [
Q 300,000 600.000 900,000
Wel Che Marken fu h ren Quale: Analysen durch resaarch tools auf Basis Advision digial ol
das Ausgabenranking an? i research tools SR e
. Plrkatrupradrabrem
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Mediensplit der Top 10-Marken

Welche Dynamik zeigt sich
im Zeitablauf in den Medien?

Verteilung der Werbemotive der Top 10-Marken auf die Mediengattungen in den letzten zwélf Menaten
(Angaben als Anzahl unterschiedlicher Motive)

Duplo Kommunikationspositionierung
Hanuta [ E RS Kommunikationspositionierung von den 10-Marken auf Basis Mediensplitim 5-Jahres-Durchschnitt
Harbo [YEC T :
. Strategien
kinder [JEEH I S Marke A
uple
Kinder Pingui _ Marke A | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen (Angaben
in T€)
Kinder Uberrasch. | Zeitungen 5 Hanuta 300
Lindt Lindor A
milch-Schnitte JETNECIEN 10 Haribo
milka. 1T 2 Hnder o
e Tac Y 4 Kinder Pingui v
0 50 ‘
Quale: Anatysen durch resagrch toods auf Basis ArVision digtal 200
% research tools \ 1 Kinder Uberraschung
e W Zeitschrift
Mai20 Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Jan21 Feb Mrz Apr
= |Intemet wOut-of-Home =Radio wTV = Zeitschriften = Zeitungen
Wie positionieren sich die PR S SE AEhE _
Marken im Wettbewerbsumfeld? i Somc ek S
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

" Geschaftsfihrer |
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

- Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .

' research tools |
Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

' research tools: MarketingmaflRnahmen erfassen — verstehen — bewerten

Zuletzt erschienene Studien zur StRwarenbranche: - Seit 2005 forscht research tools |
. = Studie eVisibility SuBwaren 2021 .| marketing- und wettbewerbsorientiert !
= Werbemarktanalyse SiiRe Brotaufstriche 2020 ' und positioniert sich als Marketing-
. = Studie eVisibility Back- und Konditoreiwaren 2019 ! studien-Spezialist. In der Reihe ;
» Studie eVisibility Schokolade 2019 i . ,Werbemarktanalysen’ sind seit 2018 |
. = Werbemarktanalyse Suf3waren 2019 ' Uber 70 Marktstudien zu unterschied- |
. = Studie eVisibility SuBwaren 2019 .1 lichen Branchen erschienen. |
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