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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Anbieter von Treppenliften innerhalb eines
Jahres tber 27 Millionen Euro ausgegeben.

Im Durchschnitt werben 14 Marken pro Monat flr ihre Produkte.
Zeitschriften sind das Top-Werbemedium. Zeitungs-Werber Nr. 1 ist WL Liftsysteme.

Vier Anbieter werben mit einem Volumen von mehr als einer Million Euro innerhalb der letzten zwolf
Monate.

Die Werbekonzentration fallt mit 84 Prozent Anteil der Top 3-Marken in der Branche sehr hoch aus.

Drei der zehn Top-Werber verzeichneten in den Vorjahren keine oder sehr geringe Werbeausgaben.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Treppenlifte Werbungtreibende
pro Monat im @

2020/2021
27 Mio. € . . 14
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Lifta
Zeitungs-Werber Nr. 1: Thyssenkrupp H.S.
WL Liftsysteme
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

23 Anbieter von Treppenliften mit den hdchsten Spendings

Werbeausgaben fur finf Jahre in der quantitativen Analyse

Mediensplit fur funf Gattungen:
Internet, Radio, TV, Zeitschriften, Zeitungen

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 59 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends und Benchmarks ermdglichen
einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

( Im Detalil

analysierte Marken:

= Acorn

= HIRO Lift

= Lift Reith

= Lifta

= Minova

= Pflanz-Homelift
= Scalamobil

» Thyssenkrupp
Home Solutions

= Versio
» WL Liftsysteme
» + Spendings fur

13 weitere Markenj

E:
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgabenanalyse Werbemediensplit j

/ Trends / Benchmarks ( Strategien

= Zeitliche Werbedruckver-

= Werbevolumen im » Ranking der 23 Top-Marken el 10 Too-Mark
Funf-Jahres-Vergleich nach Werbeausgaben €l ugg vohn OL:(' ar e:
= Anzahl werbender Marken » Werbeausgaben fir \I\//Ivgéieenscat\qjer:plzgr Ton% ¢ )
= Mediensplit 23 Marken im | Markeng g P
= Ausgewahlte Werbemotive je Funf-Jahres-Vergleich . ST
Mediengattung = Verteilung der Werbeausga- Share of Advertising im

ben und -motive auf Medien Jahresverlauf fir 10 Top-
Marken

> > <>

[ Werbetrends Werbeausgaben-Ranking Werbepositionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: Die Studie in Zahlen:
» welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? ! = Werbevolumen von !
. = wie viele Marken werben im Flnf-Jahres-Vergleich? . 23 Marken
. = Uber welche Medien kommuniziert die Branche? .1 = Werbespendings fir !
. = welches Werbemedium hat im Vorjahresvergleich an Bedeutung gewonnen? funf Mediengattungen
' = wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten? ' = Kommunikations- i
= welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken? ! positionierung fir !
. = welches sind die werbeintensivsten und -dynamischsten Marken? . 10 Marken auf Basis |
. = in welchen Mediengattungen werben die Top-Marken? .+ Jahreszeiten und

. = wie positionieren sich die Marken im Mediensplit? Mediensplit

__________________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: !

- Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet, Radio, Zeitschriften und !

. Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen Markt und
entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen Medienbeobachters AdVision digital.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt 14 B

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente 19
Typische Motive, verwendete Nutzenargumente differenziert nach verschiedenen Medien
> Benchmarks 24
» Werbeausgaben-Rankings 25 .

Share of Advertising der Top 10-Marken, Ranking der Top 23-Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-

Vergleich 33

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich
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Inhaltsverzeichnis

= Mediensplit der Top 10-Marken 40

Verteilung der Werbemotive und Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Mediengattungen
in den letzten zwdlf Monaten

» Strategien 42

Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen fir die 10-Marken
mit den héchsten Werbeausgaben, Share of Advertising der Top 10-Marken im Jahresverlauf

» Kommunikationspositionierung 54 |

Kommunikationspositionierung der 10 Top-Marken auf Basis Mediensplit und Jahreszeiten im
5-Jahres-Durchschnitt

> Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternenmen?

Entwicklung der Werbespendings produktmarktiibergreifend (Angaben in T€) und Anzahl der
Werbungtreibenden

Werbespendings Trends

30 Ausgewihlte Motive und Nutzenargumente

Typische TV Beispiele und Nutzenargumente 2020/2021

B Trends
20 - T T Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Entwicklung des Mediensplits aller Marken im 5-Jahres-Vergleich (Angaben in %)

wo.17-a 0 [EE
Aug. 18- Jul, 18 “

10 -

= ferbespendings

Ouale: Anatysen durch resaarch tools auf Basis Adision digial

Fd research tools i

Markatirgynalnabeem

ertaszen, versighes, beveries Aug. "20- Jul. 21 15
| |
0 20 40 60 80 100
IS research tools w Internet = Radio nTV m Zeitschrifien m Zeitungen
Wel C h e m ed I al e n Peaks Clsale: Aratysen durch resasrch tools auf Basis AdVision digtal =
zeigen sich im Jahresverlauf? § wosearch tools et 27
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks

Welchen Werbedruck
entfalten die Top 10-Marken?

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im Fiunf-Jahres-Vergleich

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

100%

BO% | Ranking der Top 23-Marken nach Werbevolumen (Rangfolge auf Basis jungster 12-Monats-Zeitraum)

Benchmarks
Marken Aug.'16 — | Aur Werbeausgaben-Rankings

60%

Jul."17 Jul
- - Share of Advertising der Tep 10-Marken von August 2020 bis Juli 2021
A0% 11 | Agesa Rehatechnik 1.000.000
12 | Detlev Missner Trep. 200.000 H Sonstige
20% 13 | Elmers Treppenlifie 800.000 ] WL Liftsysteme __
i —_Acorn
14 | Fischer 700.000 £ Versi
arsio
0% . o 15 | Handicare 600.000 | ¢ —
3
p R\ W | 16 | Perfekta-Litt 500000 | ¢ Thyssenkrupp
1. Balken pro Marke: August 16 —. | 17 | Prima Aktiv 400.000 Home Solutions
Cuale: Analysen turch resaarch tocls auf Basis Adyision digial 18 | Prima-Lift 300.000 H Scalamobil
i research tools ' | 19 | Reha-Lift Eckerle + 200.000
fasazn, versizhes, beserien - ] HIRO Lift
20 | Siemer 100.000 £ Pflanz-Homelift_-
irch resagrch taols auf Basis Ad\ision digal
arch tools ' Minova o
\\Lift Reith

Wel C h e M ar k e n fu h re n Quale: Analysen durch resaarch tocds auf Basis Af\ision digsal
das Ausgabenranking an? i research tools ey

artassn, versishes, bevenes
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Mediensplitder Top 10-Marken

Welche Dynamik zeigt sich
Im Zeitablauf in den Medien?

Verteilung der Werbemotive der Top 10-Marken auf die Mediengattungen in den letzten zwélf Monaten
(Angaben als Anzahl unterschiedlicher Motive)

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Acorn 30

HIRO Lt

| Ranking der Top 10-Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€ als
Differenz von aktuslem Jahr zum Vorjahr)

Lt rits PYET T :
. Strategien
uita JIECH P | Agesa Rehatechnik Marke A
minova [ | Eimers Treppeniiie [ 1arke A | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen (Angaben
in T€)
Phanz. Homel . wro Lt [ 5o,
Scalamobi Lt et |
Thyssenkrupp [EREINEENIER vinove.
versio EYNTI prima-Lt
600
WL Litsysteme Siemer |
0 50 Thyssenkupp |
Quate: Analysen Gurch resssrch tacks auf Basis Advision digkal versio | NN 00
i research tools ' Wi Litsysteme [N
Pkt rupmadeabown
ertamen, versishan, bewensn 0 ﬁ
durch resaarch tools auf Basis AdVision dighal
research tools ' Aug 20 Sep Okt Nov  Dez Jan21 Feb Mrz Apr Mai Jun Jul
frabrem
. £4es, beveriza = Internet ® Radio =TV = Zeitschriften = Zeitungen
WeIChe Marken Zelgen Quele: Analysen durch research tools auf Basis AdVision dig#al [0}
die grof3te Dynamik? Jj teveerch tagle oo B5
H Mabstinyraleatenn
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.600 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse Treppenlifte 2021.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

' Geschaftsfihrer |
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

.| Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools |
- Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

. www.research-tools.net

research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

Zuletzt erschienene Studien zur Branche Care & Aid: - Seit 2005 forscht research tools

. = Werbemarktanalyse Brillen und Kontaktlinsen 2021 .| marketing- und wettbewerbsorientiert !
. = Marketing-Mix-Analyse Pflegebetten 2021 ' und positioniert sich als Marketing-
' = Werbemarktanalyse Schlaf- und Beruhigungsmittel 2020 ! studien-Spezialist. In der Reihe ;
» Werbemarktanalyse Horsysteme 2020 .| ,Werbemarktanalysen' sind seit 2018 |
. = Studie eVisibility Brillen 2020 ' Uber 70 Marktstudien zu unterschied- |
. = Studie eVisibility Sanitatsbedarf 2020 .1 lichen Branchen erschienen. |
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